
Gedrukte media

1. Bepaal vooraf het doel van je tekst.

Voordat je begint met schrijven, moet je bepalen wat je wilt bereiken met je tekst. Wil je bijvoorbeeld je producten
of diensten promoten of verkopen, bouwen aan je employer brand of wil je enkel informeren? Het doel van je tekst
is je basis.

2. Bepaal je doelgroep.

Je doelgroep is de persoon of groep mensen voor wie je schrijft. Het is belangrijk om te weten wie je doelgroep is.
Zo kun je jouw tekst(en) aanpassen aan behoeften en interesses van je doelgroep. Wil je een jonge doelgroep
bereiken? Dan gebruik je bijvoorbeeld een andere schrijfstijl dan wanneer je je richt op senioren. Het is belangrijk
dat je doelgroep zich herkent in de schrijfstijl. 

3. Zorg voor een goede structuur en opbouw van je tekst.

Tekst op of in gedrukte media vraagt om een duidelijke structuur. Verdeel je tekst in secties of alinea's en gebruik
duidelijke koppen. Dit maakt je tekst leesbaar, begrijpelijk en overzichtelijk.

4. Keep it simple.

Gebruik heldere taal. Vermijd vakjargon en technische termen die je doelgroep niet begrijpt. Kies voor simpele taal
die voor iedereen leesbaar en begrijpelijk is. Tip: www.ishetb1.nl  

5. Controleer je tekst. 

Doe een grondige spelling- en grammaticacontrole voordat de tekst naar de drukker gaat. Een tekst vol fouten
laat geen professionele indruk achter. 

Denk je nou: ‘Schoenmaker blijf bij je leest’, of heb je niet genoeg tijd om zelf met gedrukte media aan de slag te
gaan? Zet Teksten zonder fouten aan het werk! 

http://www.ishetb1.nl/

